






Forces Faiblesses

Importance de réaliser des enquêtes pour se baser 
sur des données objectives

Notoriété faible (+/-6/10). Les candidats découvrent 
la VAE après avoir entamé leurs démarches/au 
moment de la finalisation de l'inscription (trop tard).

Un chantier nouveau et original peut s'ériger. Un 
champ de possibilités s'ouvre (en terme de supports, 
lieux de diffusion).

Le public est peu identifié. On connaît peu ses 
caractéristiques (motivations, difficultés…).

On s'adresse à de nouveaux publics Information sur des procédures avant tout







• Financement FSE dans le cadre du projet FSE VAE 2020 (UCLouvain partenaire)  
comprenant une partie dédiée à des actions de communication en faveur de la 
VAE 

• Institut universitaire de formation continue coordonne le projet à l’UCLouvain
=> chargé de communication VAE à l’IUFC

• IUFC assure la communication globale sur la VAE (supports généraux et 
transversaux par rapport aux facultés, event, salons,…) et accompagne les 
facultés dans leur communication spécifique sur la VAE
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http://www.uclouvain.be/vae
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Exemples de supports multimedia
ambassadeur FOPES



Points forts et limites 

Points forts A améliorer

Plusieurs objectifs de communication touchés 
(information > implication)

Demande du temps pour élaborer les supports 
multimedia et les diffuser

Communication adaptée à la réalité de l’information 
actuelle (digital, bouche à oreille, …) 

Moyens pour financer la création des supports et leur 
diffusion 

Notoriété + (importance des réseaux sociaux) Evaluation de l’impact : trop tôt pour objectiver 
l’impact en termes de recrutement

Nouveau chantier : place pour la créativité, 
l’innovation

Coordination avec les responsables du programme 
lors du plan de communication
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